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CES CHÈRES 
INDIES 
Apparues grâce à la révolution digitale, à la disponibilité 
des liquidités, à l’évolution de la demande consommateur 
notamment de produits « clean beauty », à l’envie des jeunes 
diplômés de se lancer dans l’aventure entrepreneuriale ou 
de cadres désireux de faire fructi�er leur savoir-faire... Les 
indies ont bousculé les codes du marché. En face, les retailers 
puisent dans ce vivier pour singulariser leur assortiment, les 
grands groupes y dénichent des pépites pour compléter leurs 
portefeuilles de marques, y sourcent des pro�ls « entrepre-
neurs » pour insu�er de l’agilité dans leurs organisations, 
les investisseurs injectent des fonds en rêvant à des très forts 
retours sur investissements et les in�uenceurs y gagnent 
quelques revenus ou à défaut des soirées avec, à la clé, des 
sacs de produits. Pour accompagner cet écosystème, grâce 
à la capacité de mise en relation d’un média BtoB, nous 
avons lancé une journée dédiée à ce phénomène, le « indies 
& beauty tech forum » qui va réunir le 13 février des 
créateurs de marques, des retailers et des investis-
seurs. Une première édition qui, nous espérons, en appellera 
d’autres. Pour nous suivre sur ce sujet, abonnez-vous à notre 
instagram @indiesbeautytech_forum.

Patricia Thouanel Lorant
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NOUVEAU

NATURALLY GOOD
 La �m� � ��s ��r�s          100% trsp�
	   �� �e c�fi� à 100%

On �us  t ��  !

Découvrez le soin de jour pour peaux sensibles NIVEA
NATURALLY GOOD qui vous dit tout sur sa composition.

SOIN DE NUIT 
RÉGÉNÉRANT

SOIN DE JOUR
ÉCLAT

LAIT DÉMAQUILLANT
HYDRATANT

TONIQUE 
RAFRAÎCHISSANT

Pour en savoir plus sur nos produits, rendez-vous sur NIVEA.FR/NATURALLYGOOD

d’ingrédients 
d’origine 
naturelle.

Enrichi en  
camomille 
bio.

d’ingrédients 
nécessaires à 
la stabilité et 

la sécurité de 
la formule.

NIVEA.FR/NATURALLYGOOD
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