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UN STORY 
TELLING    
INDISPENSABLE
À quelques semaines de Noël, Cosmétiquemag vous emmène 
dans le monde du parfum. S’il est concurrencé au pied du 
sapin par tablettes, smartphones et autres biens high-tech, 
il reste une valeur sûre. Cette année encore, les acheteurs 
n‘auront que l‘embarras du choix. Le panéliste NPD recensait 
277 nouvelles fragrances féminines et masculines 
sélectives, à n septembre 2019. À cela, il faut ajouter les 
références déjà dans les rayons des parfumeries. De quoi 
satisfaire tous les goûts à moins que la pléthore d’o�re ne 
déroute. Les ventes en valeur et en volume continuent en 
e�et de baisser (tendance à n septembre). Les nouveautés, 
locomotives du marché, s’essou�ent. Alors que des maisons 
de couture qui signent la plupart de ces créations olfactives 
n’ont jamais autant eu le vent en poupe. François-Henri 
Pinault, PDG de Kering, s’en est étonné lors d’une présenta-
tion de résultats nanciers notamment de Gucci. Le parfum 
s’est-il trop éloigné de son univers de référence ? Quoi qu’il 
en soit, on constate que parmi les dernières compositions, 
nombre d’entre elles s’inspirent fortement des styles impulsés 
par les créateurs et les directeurs artistiques des maisons. 
Les prochaines promettent de l’être tout autant. Peut-être 
une voie vers la croissance de ce marché du parfum. 

Maryline Le Theuf
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