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LA CLEAN 
BEAUTY   
BROUILLE  
LES CARTES
Née sur la côte ouest des États-Unis, la notion de « clean 
beauty » fait son chemin en France. Même s’il existe 
une réglementation européenne sur les cosmétiques, elle 
est de plus en plus présente (lire l ’interview d’Anne Dux - 
Febea - p.  57). Pas seulement pour les produits d’hygiène et 
de soin. Certaines marques vont jusqu’à parler de « clean 
parfum » et de « clean make-up ». Les définitions 
peuvent être aussi nombreuses que les références. Di�cile 
alors pour le consommateur de s’y retrouver. Un distributeur a 
décidé d’écrire, noir sur blanc, sa dé�nition de la clean beauty, 
surprenant plus d’un expert de la beauté moins pour cette 
initiative que pour ce qu’il est. Ce distributeur est, en e�et,  
Carrefour, numéro un français et neuvième mondial de la 
grande distribution alimentaire. Le groupe revendique dans 
son nouveau concept store, Sources (lire p. 24), une o�re de 
produits d’hygiène-beauté excluant 76 ingrédients contro-
versés – comme il le fait déjà dans un autre registre, cette fois 
alimentaire avec son engagement Act for Food. Pour passer 
au crible les formules, Carrefour dont le nom n’apparaît pas 
du tout dans le magasin s’est appuyé sur l’application Clean 
Beauty. Ce parti pris peut prêter à débat. 
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