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LA SCIENCE DU
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, LE MICROBIOME EST UN ECOSYSTEME
VIVANT BENEFIQUE CONSTITUE DE

MICRO-ORGANISMES, C’EST UNE PARTIE

INTEGRANTE DE LA SURFACE CUTANEE.

SON EQUILIBRE EST ESSENTIEL

A LA PEAU.
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SERUM ACTIVATEUR D’ECLAT ENRICHI EN 7 FRACTIONS DE PRE- & PROBIOTIQUES

C’EST PROUVE, CETTE NOUVELLE FORMULE AMELIOREE AGIT SUR LE MICROBIOME CUTANE, L'ECOSYSTEME
VIVANT DE LA PEAU. DEs 7 JOURS, LA PEAU EST ECLATANTE DE JEUNESSE. APRES UN FLACON SEULEMENT, LA PEAU
RECUPERE PLUS VITE ET LES SIGNES CLES DE L’AGE SONT AMELIORES : ECLAT, RIDES, UNIFORMITE ET FERMETE.






L.

LE NOUVEAU
PARFUM POUR HOMME

#OWNYOURCROWN"

—




-

T[eTIO3TPI

LA FILIERE
AMONT
SE CONCENTRE

Les acquisitions se poursuivent chez les prestataires de la
beauté. Alors que se tient en ce début de mois, le salon
Luxe Pack a Monaco, le marché de l'emballage de prestige
a, cette année encore, été animé par des rachats entre
fabricants désireux de compléter leur savoir-faire, leurs
outils de production et par l'entrée de fonds de private equity
dans leur capital. Ces derniers sont de plus en plus nombreux
a s'intéresser au secteur du packaging de luxe, comme
'explique Michel Degryck, fondateur du cabinet conseil
en fusions-acquisitions Capitalmind, en exclusivité pour
Cosmeétiquemag. Une autre filiere de la beauté connait aussi
des changements : celle des fournisseurs d’aromes-de
matiéres premieéres de parfumeries fines. Derniérement,
l'un des leaders Givaudan a officialisé le rachat de Drom,
apres avoir repris quelques mois auparavant Fragrance Oils
et en 2018, la maison de création grassoise, Expressions
Parfumées. Cela pourrait bien nétre qu'un début pour cette
industrie dont les enjeux passent entre autres par la traga-
bilité, la sécurisation des approvisionnements en matiéres

premiéres naturelles, et par les nouvelles technologies.
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