
Le petit-fils du fondateur 
Yves Rocher continue 
d’internationaliser 
et de digitaliser le groupe 
dont la marque phare 
fête ses soixante ans.
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NOUVELLE FORMULE
Cosmétique magazine n°208 - septembre 2019Décrypter l’industrie et le retail de la beauté

BRIS ROCHER
GROUPE ROCHER
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PARFUM  
DE RENTRÉE 
Les rentrées se suivent et se ressemblent. 2019 ne déroge 
pas à la règle. Les enseignes du sélectif ont fait le plein 
de nouvelles fragrances notamment féminines. Et non 
des moindres, la plupart est soutenue par les mastodontes 
du marché. À commencer par L’Oréal qui a con�rmé ses 
ambitions dans le parfum avec l’offre de rachat récente 
d’Azzaro et de Mugler à Clarins. Le numéro un mondial 
de la beauté placera sur le marché, un féminin Yves Saint 
Laurent annoncé mi-septembre, Idôle de Lancôme dont 
le �acon ultra-�n protégé par une coque est inspiré des 
smartphones, et le duo Valentino, premier de l’ère loréa-
lienne. Autre acteur de poids : Coty. Le groupe en pleine 
restructuration mise beaucoup sur Mémoire d’une Odeur 
de Gucci, conçu étroitement avec le directeur de création 
artistique de la maison de couture, Alessandro Michele. 
Il faudra aussi compter sur les nouveaux opus Gabrielle 
Essence Chanel, Mon Guerlain Eau de parfum Intense 
(LVMH). Des signatures sur lesquelles repose la lourde tâche 
de relancer un marché qui peut réserver des surprises. Les 
succès ne sont plus forcément ceux qui béné�cient des plus 
importants budgets publicitaires. 

Maryline Le Theuf
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Secrétaire de rédaction, Georges-Eric Pernet coordonne les 
étapes techniques de Cosmétiquemag, de la réalisation du chemin 
de fer (emplacement des articles) au suivi des articles maquettés 
en passant par la relecture, la correction de ceux-ci.  Il a été 
premier secrétaire de rédaction aux Échos pendant seize ans.
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JESSICA HUYNH
Rédactrice en chef adjointe de Cosmétiquemag, Jessica Huynh 
a interviewé Céline Brucker, directrice générale de la divi-
sion Produits Grand Public de L’Oréal sur la première année  
de La Provençale Bio, mais aussi sur les enjeux du naturel  
et du rayon hygiène beauté en GMS (p.18).
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MARYLINE LE THEUF
La rédactrice en chef de Cosmétiquemag a recueilli les avis 
des dirigeants de marques de beauté sur l’évolution du luxe, à 
l’ère du digital et du développement durable (p.62). Visitant 
régulièrement les magasins, elle s’est rendue en avant-première 
dans la parapharmacie Prado Mermoz à Marseille ouverte  
par le président du groupe Pharmabest (p. 22). ©
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FRÉDÉRIC THÉRIN 
Journaliste free-lance basé en Allemagne, Frédéric �érin  
a visité le nouveau bâtiment de l’usine de fabrication  
de crayons de maquillage Schwan Cosmetics en République 
tchèque (p.58). 

D
R

ÉMILY MAYER
Passionnée par la data au service du développement du 
business des marques et des enseignes de grande distribution, 
Émily Mayer, directrice Business Insight d’IRI, décrypte dans  
Cosmétiquemag les chi�res de vente de l’hygiène-beauté entre 
mars et mai 2019, période phare des opés beauté en GMS. 
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ANAÏS ENGLER 
Surfant sur le Net et sur les réseaux sociaux, Anaïs Engler, jour-
naliste à Cosmétiquemag a enquêté sur l’upcycling des produits 
de luxe ou comment leur donner une seconde vie et les inscrire 
dans un cercle vertueux de développement durable (p.67). 
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