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Votre soin visage .
100% personnalisé .- - °
¢ avec IOMA In.Labz
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Un soin sur-mesure
Une formulation automatisée
Un appareil high-tech miniaturisé

WWww.ioma-paris.com



IOMA Paris

N°1 de la Cosmétique
Personnalisee’

Un diagnostic de peau

haute technologie inégalé

Une efficacité prouvee

avec des résultats mesurables

Des soins personnalisés

ultra-performants dont MA CREME,
1 formule unique parmi 40 257 formules possibles

| Pour référencer IOMA Paris dans votre pharmacie,

'| contactez Nelly, Responsable Commerciale Pharmacie :
Nelly.DALLACASA@ioma-paris.com

06196716 73

* En chiffre d’affaires (Source : CosmétiqueMag, Novembre 2018). IOMA propose un diagnostic de peau
haute technologie unique et la plus grande combinaison de formules pour ses soins visage sur-mesure.
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Hyper
pharmacies

La dichotomie entre les officines s’accé-
lere. Pendant de nombreuses années, les
pharmacies francaises se sont ressemblé :
des surfaces de vente de 50 m? en moyenne,
quelques muraux de produits de paraphar-
macie en libre-acces a 'entrée, et au fond les
comptoirs derriere lesquels pharmaciens et
préparateurs délivrent les médicaments.
A coté de ce modele sont apparues
des méga pharmacies de plusieurs
_ * centaines de metres carrés. Elles
"  peuvent faire penser aux chaines
. de drugstores anglo-saxonnes. La
ressemblance s’arrétant la. Leur fonds
de commerce : le médicament bien siir et
surtout la parapharmacie implantée sur des
longueurs de linéaires, sur des gondoles qui
font de ces officines hors normes des lieux
de destination. Une grande partie des clients
vient pour la largeur de I'offre, pour les prix,
les animations. Certains viennent de tres
loin. Puisque ces croix vertes figurent sur
les guides touristiques. Longtemps indépen-
dantes, elles commencent a se fédérer. Leurs
groupements se singularisent eux aussi.
Découvrez ces pharmacies XXL p. 44.

. MARYLINELETHEUF,REDACTRICEENCHEF
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Somatoline
Cosmetic®

NOUVELLE GAMME

EXPERTISE MINCEUR ET ANTI-CELLULITE
EFFICACITE CLINIQUEMENT PROUVEE

FORMULES ENRICHIES EN
ACTIFS D’ORIGINE NATURELLE
POUR UNE HAUTE EFFICACITE

Somatoline Cosmetic. Ca fonctionne.
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