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En 1 minute chrono

Votre soin visage 
100% personnalisé

avec IOMA In.Lab
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Hyper 
pharmacies
La dichotomie entre les officines s’accé-
lère. Pendant de nombreuses années, les 
pharmacies françaises se sont ressemblé : 
des surfaces de vente de 50 m² en moyenne, 
quelques muraux de produits de paraphar-
macie en libre-accès à l’entrée, et au fond les 
comptoirs derrière lesquels pharmaciens et 

préparateurs délivrent les médicaments. 
À côté de ce modèle sont apparues 
des méga pharmacies de plusieurs 
centaines de mètres carrés. Elles 
peuvent faire penser aux chaînes 

de drugstores anglo-saxonnes. La 
ressemblance s’arrêtant là. Leur fonds 

de commerce : le médicament bien sûr et 
surtout la parapharmacie implantée sur des 
longueurs de linéaires, sur des gondoles qui 
font de ces officines hors normes des lieux 
de destination. Une grande partie des clients 
vient pour la largeur de l’offre, pour les prix, 
les animations. Certains viennent de très 
loin. Puisque ces croix vertes figurent sur 
les guides touristiques. Longtemps indépen-
dantes, elles commencent à se fédérer. Leurs 
groupements se singularisent eux aussi. 
Découvrez ces pharmacies XXL p. 44. 
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FORMULES ENRICHIES EN
ACTIFS D’ORIGINE NATURELLE
POUR UNE HAUTE EFFICACITÉ

Somatoline Cosmetic. Ça fonctionne.

NOUVELLE GAMME
EXPERTISE MINCEUR ET ANTI-CELLULITE
EFFICACITÉ CLINIQUEMENT PROUVÉE
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