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Chronique
d'une influence
annoncee...

Apres s’étre attaquée aux géants de I'alimen-
taire, I'appli Yuka vient rebattre les cartes des
formulations cosmétiques, pourtant parmi
les plus réglementées ici, au sein de I'Union
européenne. En quelques mois, elle s’est invitée
sur des millions de smartphones francais.
Devenant aussi populaire que ses fondateurs
sont discrets. Méme si son systeme de
notation fait débat, son déploiement
montre une fois de plus la quéte de
transparence des consommateurs.
Les marques ne cherchent d’ail-
~ leurs plus a ignorer ce phénomene
et s'organisent. Elles composent avec
cette récente forme d’influence qui leur

rappelle sans cesse qu’elles ne sont plus les

seules a maitriser I'information. L'application,
nouvelle influenceuse, apres les blogueuses,
les youtubeuses, et la presse consumeériste,
voire le consommateur en personne.

Et sera-t-elle le futur référent gratuit, aux
cotés de certifications payantes a I'image de ce
qui passe outre-Atlantique avec le label EWG
Verified Mark ? Tout semble possible.

. MARYLINELETHEUF,REDACTRICEENCHEF
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— Active Ingredients

actismart’

extracts

A la recherche des essences du monde

*
CrDA listed

Une sélection de plantes unigues, du monde entier, appréciées pour leurs
nombreuses vertus: elles stimulent la spiritualité ou rehaussent la beauté.
Des données d'efficacité appuient ces revendications.

LAsie-Pacifique est la premiére étape d'un voyage a la recherche des essences du monde.
Sa grande biodiversité et la connaissance des usages traditionnels nous permettent

d'obtenir les bénéfices cosmétiques d' actismart™ Jlemon myrtle,
actismart™ artemisia et actismart™ spikenard.
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