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Alors que les consommateurs sont de plus en plus nombreux à utiliser 
les applis, le système de notation de Yuka fait débat. Marques et enseignes 
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ISSN 1297–4781 – 15a

DOSSIER

COMMUNICATION

001_CM 201_COVER OK.indd   1 21/12/2018   10:38



édito

D
R

Les noms, prénoms et adresses de nos abonnés sont communiqués à nos services internes et 
aux organismes liés contractuellement avec le groupe Link Media Group. En cas d’opposition 
motivée, la communication sera limitée aux obligations découlant de l’abonnement. Les 

   ’  ’   ’        .

est une publication de 
Link Media Group

68 rue du Faubourg Saint-Honoré,75008 Paris
TÉL. : 01 84 25 48 48

SAS au capital de 3 010 500 €
RCS Paris : B828986158

LINK MEDIA GROUP 
DIRECTEUR DE LA PUBLICATION 

Stéphane Demazure
DIRECTRICE GÉNÉRALE ADJOINTE 

Patricia Thouanel-Lorant 
pthouanel@linkmediagroup.fr

RÉDACTION
   Maryline Le Theuf (06 45 98 01 40)

mletheuf@cosmetiquemag.fr
    Sylvie Vaz (06 45 98 46 52)

svaz@cosmetiquemag.fr
 Anaïs Engler 06 45 99 59 55)

aengler@cosmetiquemag.fr
Jessica Huynh (06 45 99 68 28)  
jhuynh@cosmetiquemag.fr

   Georges-Eric Pernet
     Peggy Cardin-Changizi, Caroline 

Crosdale, Marie-Françoise Dubillon, Audrey Fréel, Marie Guerre, 
Sophie Goldfarb, Johann Harscoët, François Lecocq, Martine 
Léonard, Charlotte Nattier et Frédéric Therin.

 
lille : F  L  03 20 42 05 93  
limoges : O  J  05 55 52 13 65   
marseille : M -L  L  06 83 07 93 05   
nantes : F  T  02 40 69 07 22  
strasbourg : A -S  M  06 86 48 28 67  

    A   01 84 25 95 17  
   O  G  01 78 16 31 36  

 M   01 84 25 95 11

PUBLICITÉ
   

  06 07 89 11 25  smagnillat@cosmetiquemag.fr
     

Steve Custos (06 18 77 38 58) scustos@cosmetiquemag.fr
  Patricia Demuynck (01 84 25 95 13)

pdemuynck@linkmediagroup.fr

MARKETING - COMMUNICATION - DIFFUSION
     

L   C  06 42 25 82 84  .
 Patricia Demuynck (01 84 25 95 13)

pdemuynck@linkmediagroup.fr
- -  

Virginie Poiron  (01 84 25 95 13) vpoiron@linkmediagroup.fr

ADMINISTRATION DES VENTES - TRAFIC
 Hélène Antoine (01 84 25 95 09) 

hantoine@linkmediagroup.fr

ÉVÉNEMENTS - PARTENARIATS
   Delphine Gadret (01 84 25 63 33)

dgadret@linkmediagroup.fr
     M    15 A  

DOM-TOM      .
IMPRIMERIE : Imprimerie Chirat,  
744 rue de Sainte-Colombe, 42540 Saint-Just-la-Pendue
ROUTAGE : France Routage

    –     0%  
 PEFC 100 % –   0 036 

D       
C     0320 T 78973 
ISSN 1297-4781

AUTRES PUBLICATIONS
 www.cosmetiquemag.fr

SERVICE ABONNEMENTS

4 rue de Mouchy – 60438 Noailles Cedex – France 
T .   33 0  1 70 37 31 75  

abonne@cosmetiquemag.fr
  

11 numéros + 1 supplément + le site en illimité  
+ 2 hors-séries + l’appli iOS et Android  

F     175 A
  

11 numéros + 1 supplément + le site en illimité  
+ l’appli iOS et Android  

F     135 A
 -   : nous consulter.

(2 ) www.cosmetiquemag.frN° 201 – Janvier 2019

Pour vous abonner, rendez-vous page 39 ou sur Cosmetiquemag.fr 

Chronique 
d ne infl ence 
annoncée  
Après s’être attaquée aux géants de l’alimen-
taire, l'appli Yuka vient rebattre les cartes des 
formulations cosmétiques, pourtant parmi 
les plus réglementées ici, au sein de l’Union 
européenne. En quelques mois, elle s’est invitée 
sur des millions de smartphones français. 
Devenant aussi populaire que ses fondateurs 

sont discrets. Même si son système de 
notation fait débat, son déploiement 

montre une fois de plus la quête de 
transparence des consommateurs. 
Les marques ne cherchent d’ail-
leurs plus à ignorer ce phénomène 

et s'organisent. Elles composent avec 
cette récente forme d’influence qui leur 

rappelle sans cesse qu’elles ne sont plus les 
seules à maîtriser l’information. L’application, 
nouvelle influenceuse, après les blogueuses,  
les youtubeuses, et la presse consumériste, 
voire le consommateur en personne.  
Et sera-t-elle le futur référent gratuit, aux 
côtés de certifications payantes à l’image de ce 
qui passe outre-Atlantique avec le label EWG 
Verified Mark ? Tout semble possible. 
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