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Chronique 
dũWne inflWence 
annoncéeų 
Après s’être attaquée aux géants de l’alimen-
taire, l'appli Yuka vient rebattre les cartes des 
formulations cosmétiques, pourtant parmi 
les plus réglementées ici, au sein de l’Union 
européenne. En quelques mois, elle s’est invitée 
sur des millions de smartphones français. 
Devenant aussi populaire que ses fondateurs 

sont discrets. Même si son système de 
notation fait débat, son déploiement 

montre une fois de plus la quête de 
transparence des consommateurs. 
Les marques ne cherchent d’ail-
leurs plus à ignorer ce phénomène 

et s'organisent. Elles composent avec 
cette récente forme d’influence qui leur 

rappelle sans cesse qu’elles ne sont plus les 
seules à maîtriser l’information. L’application, 
nouvelle influenceuse, après les blogueuses,  
les youtubeuses, et la presse consumériste, 
voire le consommateur en personne.  
Et sera-t-elle le futur référent gratuit, aux 
côtés de certifications payantes à l’image de ce 
qui passe outre-Atlantique avec le label EWG 
Verified Mark ? Tout semble possible. 

marƼline le ƷƬeuf, rʰdaƧƷriƧe en ƧƬef
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