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Les groupes leaders de l’hygiène-beauté en hypers et supermarchés 
lancent des marques et des gammes certifiées bio, comptant ainsi 

faire revenir des consommateurs dans le rayon. Page 8
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Seconde 
nature 
Les grandes marques d’hypermarchés et 
de supermarchés franchissent le Rubicon : 
elles se lancent dans le bio. Qu’ont-elles 
attendu ces dernières années ? Certainement 
des formules performantes, sensorielles, 
et l’assurance d’avoir des consommateurs. 
Si la R & D permet aujourd’hui de proposer 

des galéniques, des compositions plus 
efficaces que celles d’il y a quinze ans, 

rien n’est moins sûr quant à la 
conquête du consommateur. Certes, 
ils sont plus nombreux à s’interro-
ger sur la composition de leurs gel 

douche, shampooing ou crème de 
jour. Mais rien ne garantit qu’une grande 

partie d’entre eux reviendra dans les rayons 
hygiène-beauté des hypers et des supermar-
chés qu’ils désertent depuis au moins un an. 
Surtout si les prix des nouveautés bio restent 
élevés. Dans les arbitrages d’achat des 
Français, l’hygiène-beauté fait toujours partie 
des catégories sacrifiées. À moins qu’ils  
ne perçoivent une véritable valeur ajoutée  
dans les nouveautés bio. 
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CHAPITRE #10: A LA SOURCE DE LA

MANDARINE VERTE

Amandine Clerc Marie, Parfumeur
Enzo Misitano, CEO de Biocitrus#NATURALSTOGETHERTM

Récoltée dans la région de Montenegro, au sud du Brésil, la mandarine verte suit une chaine 
d’approvisionnement responsable organisée autour de notre partenaire Biocitrus.
Les agriculteurs locaux avec qui nous travaillons cultivent les fruits sans pesticides. 
Leur essence est ensuite extraite par un procédé qui préserve la qualité des techniques 
anciennes de pressage à la main.
Soigneusement élaborée pour nos créateurs et nos clients, la Mandarine Sfuma, aux tonalités 
fraîches, fruitées et pétillantes, est reconnue comme l’une des meilleures essences de manda-
rine au monde.

Partez à la découverte des plus belles matières premières naturelles de parfums et d’arômes,   
rencontrez les communautés qui les cultivent et les créateurs de Firmenich  
qui les subliment sur Firmenich.com/NaturalsTogether
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