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lls ont plus de
55 ans, ils ont du
pouvoir dachat et
aspirent a

une autre vie. Les
seniors seront-ils
avec les millennials
un autre relais

de croissance ?
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Vielllir
en beaute

Le senior sera-t-il la prochaine cible des marke-
ters ? Il'y a cinq ans, on parlait de silver écono-
mie et de son potentiel : 20 millions de Francais
de plus de soixante ans en 2030. Ce filon semble
depuis étre passé au second plan face au rouleau
compresseur millennials. A croire que les quinze/
trente-cing ans étaient les seuls a acheter du
maquillage, des cosmétiques, a faire et a défaire
les tendances, au point d’oublier les
autres catégories de consommateurs
notamment les cinquante ans et plus,
qualifiés de seniors. Un terme tres
réducteur qui ne reflete plus la diver-
' sité et surtout I'état d’esprit de cette
r population bousculant les stéréotypes
« de la vieillesse. Elle ne croit plus
aux cremes miracles qui gomment les signes
du temps. Elle accepte ses rides, sublime
ses cheveux gris qu’elle laisse longs et détachés.
Bref, elle attend un accompagnement vers
le « bien vieillir ». Certains industriels ont
commenceé a changer leur discours, remplacant
les notions d’anti-age par celles de pro-ageing.
Mais les initiatives sont encore timides y compris
dans le choix des égéries qui restent de jeunes
seniors, a 'image des dernieres recrues, Monica
Belluci chez Nivea ou Isabelle Adjani chez
L'Oréal. Preuve que cette industrie n’est pas
encore a I'aise avec tout ce qui peut représenter
la vieillesse. Comme si cette derniere était
antinomicue avec la beauté.

- MARYLINELETHEUF

(2) www.cosmetiquemag.fr
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PARIS
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UNE TOUTE NOUVELLE COLLECTION DE SOINS
SPECIALEMENT CONCUE POUR LES PEAUX NOIRES,
MATES ET METISSEES.

D.Kup a créé pour vous, une toute nouvelle gamme
urbaine, moderne, repondant aux peaux les plus
exigeantes.

Crace & des principes actifs performants et ciblés
et a ses textures sublimes, D.KUP répond & la
perfection & leurs besoins spécifiques.

Au cceur de la gamme WOMAN, le Citron Caviar,
un agrume unique et surprenant des foréts
tropicales d'Australie. Grace & son mode d'action
in¢dit et a sa richesse en AHA, le Citron Caviar
permet une action exfoliante ultra douce, sans
effet agressif ni irritant.

Un plus : tous les soins de la gamme WOMAN sont
enrichis en Aloe Vera hydratant, en Vitamine E et
en Vitamine B3. Resultat : jour apres jour, la peau
est plus lumineuse, plus douce, plus uniforme.

oWoytek Konarzewski

|

/ 88Ter rue du Geéneral Leclerc
92100 Boulogne-Billancourt
contact@d-kup.com - Ol 74 31 10 18

n DKup Paris r@ dkup_paris

PARCE QU'UN MAQUILLAGE, N'EST RIEN SANS
UNE PEAU SAINE ET ECLATANTE |
Diplémé des meilleures ¢coles desthétique et de maquillage,

Fabrice Mahabo est un créateur aussi passionné
quimaginatif.

Avec passion, il a imaginé une gamme de soins sobre,
d¢licate et intemporelle, inspirée de ses multiples
experiences. Des principes actifs innovants. Des ingrédients
performants aux richesses multiples. Des textures sensorielles,
efficaces, parfaitement adaptées aux peaux specifiques, le
cceur de la cible. Des parfums subtils, ¢laborés spécialement
pour la marque.
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Alors que les ventes globales de soin du visage et du corps- tous circuits- reculent, des poches de croissance
existent comme celle de l'offre naturelle. Challengés, les industriels traditionnels du marché et de nouveaux

entrants testent des innovations notamment sur la tendance de la personnalisation. Les retailers ne sont pas
en reste avec de nouveaux concepts dédiés aux quatre coins de la planete. Au sommaire :

NOUVEAU!

= Les pistes de relance d'un marché en difficulté.

= Panorama chiffré des grandes catégories de produits : les hydratants, I'anti-age,
la minceur, les spécifiques, les soins dermato, cicatrisants, pour peaux ethniques...

= Dossier international : le soin, un style de vie aux USA, les starts up qui montent
outre-Atlantique, les dernieres innovations au Royaume-Uni...

= Devices, soins personnalisés, no gender, les serums, les cremes ... Saga des grandes
innovations qui ont marqué ces catégories.

= De Oh my cream a Paris, en passant par Scent Library a Shangai ou Credo aux USA...
Les meilleures initiatives retail du soin a suivre.

» Et enfin, quels seront les soins du futur ?

Déja parus dans la collection:
= Spécial Capillaires (décembre 2017) =« Spécial Maquillage (décembre 2016)
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SPECIAL DISTRIBUTION (avril 2017) 30€ 22,50 €
SPECIAL MAQUILLAGE (décembre 2016) 30€ 22,50 €
SPECIAL INGREDIENTS (avril 2016) 30€ 22,50 €
SPECIAL DEVELOPPEMENT DURABLE (décembre 2015) 30€ 22,50 €
Frais d’expédition en France métropolitaine OFFERTS
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