
Cosmétique magazine n°194 - mai 2018  Décrypter l’industrie de la beauté

Les GMS traversent des heures sombres. Les ventes de produits d’hygiène-beauté ne cessent 
de dégringoler en volume et en valeur notamment dans les hypermarchés. Face à la méfiance  

des consommateurs, seuls les cosmétiques naturels tirent leur épingle du jeu.
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Pépinière  
de start-up
Quel groupe de cosmétiques n’a pas son incuba-
teur de start-up ? Ces trois dernières années, les 
plus grands noms de la beauté ont étendu leur 
champ d’action aux nouvelles pousses. Dernier 
en date : Puig. La société familiale qui a quasi-
ment atteint son objectif des 2 milliards d’euros 
de chiffre d’affaires lance une plateforme, bien 

nommée, Puig Futures. Le chairman et 
CEO, Marc Puig (p.14), compte sur cette 

structure pour, entre autres, trouver des 
solutions capables d’insuffler un vent 
de renouveau sur un marché mondial 

du parfum au ralenti. Les industriels 
sont plus que jamais attentifs à toutes les 

bonnes idées. En tant que magazine profes-
sionnel de la beauté, Cosmétiquemag se devait 
d’être le reflet de cette évolution. C’est la raison 
pour laquelle nous lançons à partir de ce mois 
de mai une nouvelle rubrique, Business Start-up 
(p.21), dédiée aux jeunes entreprises – marques, 
prestataires de services, fournisseurs d’actifs,  
de packagings, spécialistes des nouvelles techno-
logies… –  internationales, mais aussi françaises. 
Les initiatives ne viennent pas toutes  
d’outre-Manche, d’outre-Atlantique ou d’Asie.  
La deuxième édition du salon VivaTech, réunis-
sant la crème de la tech du 24 au 26 mai à Paris 
sera l’occasion de le vérifier.
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LE MASCARA SQUEEZABLE* VOLUME EXTRÊME
& LE NOUVEL EYELINER FEUTRE TENUE 24H**
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contient  
un encart jeté 
Cosmetic Valley 
de deux pages. 
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